
Assurances et 
référencement 
payant au Canada

Le cout moyen par clic pour les mots-clés 
relatifs aux assurances est faible aur le  
Bing Network:2

2,26 $
de cout moyen par clic 

2,31 $
de cout par clic de haut de page

1,29 $
de cout par clic de barre latérale 

Le volume de recherches par ordinateur et 
téléphone intelligent  pour les assurances:2

13%
de volume par téléphone intelligent 

82%
de volume par ordinateur

17% 
de part du marché  
de la recherche

414 millions 
de recherches mensuelles

Avec un achat d’annonces chez Bing Ads, au Canada vous pouvez joindre:4

Le volume de recherche pour le mot-clé  
« assurance » sur le Bing Network au  
Canada est important:1

13.6 millions
de recherches annuelles totales

1.1 millions
de recherches mensuelles totales  
en moyenne

La recherche est la première étape pour 
tous ceux qui cherchent des renseignements 
sur les assurances et des services locaux. 
Bing Ads peut vous aider à joindre les 
consommateurs et entreprises locaux qui 
sont disposés à acheter. 

L’audience du Bing Network au Canada  
est sophistiquée et financièrement à l’abri 
du besoin.3

62%
sont plus de 35 ans  

53% 
ont un revenu familial de plus  
de 75K $  



1. Données de planification de campagne de Bing Ads, avril 2016 à mars 2017. Comprend Bing, Yahoo et les sites 
partenaires au Canada. 2. Données de planification de campagne de Bing Ads, avril du 16 au 22 avril 2017. 3. comScore 
Media Metrix, novembre 2015, custom measure created using comScore indices and duplication. 4. comScore qSearch 
(custom), septembre 2017. Le Bing Network comprend les sites de recherche de Microsoft et Yahoo (recherches 
propulsés par Bing) et AOL sites au Canada. 5. Données internes de Microsoft, 2014. 6. BIA/Kelsey 2012.

Publicisez localement pour aider les clients à vous trouver.
Que vous soyez une PME ou une marque nationale ayant une présence locale, Bing Ads peut vous 
aider à cibler les chercheurs pertinents – ceux qui ont présentement besoin de vos produits ou 
services – afin d’élargir votre clientèle. 

Le ciblage géographique vous 
aide à optimisez l’utilisation 
de votre budget en présentant 
vos annonces à ceux qui sont 
suffisamment proches pour s’en 
prévaloir immédiatement et franchir 
le seuil de votre entreprise.

Ajustez les enchères sur mots-
clés selon les moment, lieu et 
pertinence par rapport à vos offre 
et client cible. Un bureau qui reste 
ouvert tard peut vouloir enchérir 
sur l’emplacement et les heures 
tardives afin d’attirer des clients 
du coin ayant besoin de conseils 
et services inattendus et urgents.

Les extensions d’emplacement 
rendent vos annonces plus 
pertinentes en faisant repérer d’un 
seul coup d’œil aux chercheurs 
l’adresse de vos activités.

Les extensions 
d’emplacement 

Le ciblage géographique 

Les extensions  
Sitelink 

Ciblage par rayon 
géographique

Les extensions  
téléphoniques 

Enchères sur mots-clés

Précisez davantage votre rayon 
cible de 1 à 500 miles, par 
tranches de 1 mile, avec le ciblage 
par rayon géographique.

Les extensions Sitelink soulignent les 
produits, offres spéciales ou services 
spécifiques afin que les chercheurs 
puissent aller directement aux 
pages  qui les intéressent.

Les extensions téléphoniques 
soulignent un numéro de 
téléphone cliquable mettant 
des clients potentiels à un clic 
d’une communication avec une 
personne de votre société – 
votre premier point de contact. 
Les appels téléphoniques sont 
10 fois plus susceptibles de 
générer une vente qu’un clic.6

10-15% 
de gain de taux de clics5

23-35% 
de gain de taux de clics5

10-15% 
de gain de taux de clics5

Bing Network. Intelligent search.
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