
Tendances de recherche en ligne au Canada

Les recherches mensuelles liées à la construction et aux 
services sur le Bing Network au Canada sont importantes.2

Les propriétaires de logement vont en ligne pour rechercher, 
planifier et louer.1 Connecter votre entreprise à plus de clients 
lorsqu’ils font la recherche du bon menuisier, couvreur, électricien, 
plombier ou professionnel de réparation à travers Bing Ads.

Entrepreneurs
en construction
et services

2.6M
en construction et entretien d’immeubles

166K
en restauration et préservation d’immeubles

128K 
en services d’électricien

136K
en entreprises générale et commerciale

17% 
de part du marché 
de la recherche

414 millions 
de recherches mensuelles

Avec un achat d’annonces chez Bing Ads, au Canada vous pouvez joindre:4

Le cout moyen par clic des ces 
catégories canadiennes est 
faible sur le Bing Network.3

$0.55 
en construction et 
entretien d’immeubles

$0.69 
en restauration et 
préservation d’immeubles

$1.01 
en services d’électricien

$0.88 
en entreprises générale  
et commerciale



1. Consumers Turn to Digital for Home Improvement Inspiration and Research, eMarketer, janvier 2014. 2. Bing
Ads Campaign Planner data, mars 2017. Comprend Bing, AOL, Yahoo et les sites partenaires syndiqués. 3. Données de 
planification de campagne de Bing Ads, avril 2016 à mars 2017. Comprend Bing, AOL, Yahoo et les sites partenaires 
syndiqués. 4. comScore qSearch (custom), septembre 2017. Le Bing Network comprend les sites de recherche de Microsoft 
et Yahoo (recherches propulsés par Bing) et AOL sites au Canada. 5. Données internes de Microsoft, 2014. 6. BIA/Kelsey 2012.

Publicisez localement pour aider les clients à vous trouver.
Que vous soyez une PME ou une marque nationale ayant une présence locale, Bing Ads peut vous 
aider à cibler les chercheurs pertinents – ceux qui ont présentement besoin de vos produits ou 
services – afin d’élargir votre clientèle.

Le ciblage géographique vous 
aide à optimisez l’utilisation 
de votre budget en présentant 
vos annonces à ceux qui sont 
suffisamment proches pour s’en 
prévaloir immédiatement et franchir 
le seuil de votre entreprise.

Ajustez les enchères sur mots-clés 
selon les moment, lieu et pertinence 
par rapport à vos offre et client 
cible. Un atelier de réparation 
automobile qui reste ouvert tard 
peut souhaiter enchérir pour des 
lieux et créneaux tardifs afin d’attirer 
les clients du coin qui ayant besoin 
de services/réparations inattendus.

Les extensions d’emplacement 
rendent vos annonces plus 
pertinentes en faisant repérer d’un 
seul coup d’oeil aux chercheurs 
l’adresse de vos activités.

Les extensions 
d’emplacement

Le ciblage géographique

Les extensions  
Sitelink

Ciblage par rayon 
géographique

Les extensions  
téléphoniques

Enchères sur mots-clés

Précisez davantage votre rayon 
cible de 1 à 500 miles, par 
tranches de 1 mile, avec le ciblage 
par rayon géographique.

Les extensions Sitelink soulignent les 
produits, offres spéciales ou services 
spécifiques afin que les chercheurs 
puissent aller directement aux 
pages qui les intéressent.

Les extensions téléphoniques 
soulignent un numéro de 
téléphone cliquable mettant 
des clients potentiels à un clic 
d’une communication avec une 
personne de votre société – 
votre premier point de contact. 
Les appels téléphoniques sont 
10 fois plus susceptibles de 
générer une vente qu’un clic.6

10-15% 
de gain de taux de clics5

23-35% 
de gain de taux de clics5

10-15% 
de gain de taux de clics5

Bing Network. Intelligent search.

4567 Main Street, Seattle .  Directions .  (206) 555-0100 

Auto repair
Oil change

Transmissions
All weather tires

4567 Main Street, Seattle .  Directions .  (206) 555-0100 

Auto repair
Oil change

Transmissions
All weather tires

4567 Main Street, Seattle .  Directions .  (206) 555-0100 

Auto repair
Oil change

Transmissions
All weather tires


