
Orientez plus de clients locaux vers vos activités avec Bing Ads
Bing Ads peut vous aider à pousser plus de clients à traverser votre porte en ciblant des 
chercheurs locaux disposés à dépenser pour l’entretien automobile. 
 
Les Canadiens vont en ligne pour trouver des renseignements relatifs aux entreprises locales 
et aux automobiles.

Réparation
et services
automobiles

52% des utilisateurs d’Internet 
au Canada citent les moteurs 
de recherche comme source 
principale de renseignements 
sur les entreprises locales.1

17% 
de part du marché  
de la recherche

414 millions 
de recherches mensuelles

41% des acheteurs canadiens 
de voitures citent les annonces 
numériques comme influenceurs 
dans leur choix parmi une grande 
variété de marques/modèles.2

31% de Canadiens 
recherchent régulièrement 
en ligne des renseignements 
relatifs aux automobiles.3

Avec un achat d’annonces chez Bing Ads, au Canada vous pouvez joindre:4



Publicisez localement pour aider les clients à vous trouver.
Que vous soyez une PME ou une marque nationale ayant une présence locale, Bing Ads peut vous 
aider à cibler les chercheurs pertinents – ceux qui ont présentement besoin de vos produits ou 
services – afin d’élargir votre clientèle.

Le ciblage géographique vous 
aide à optimisez l’utilisation 
de votre budget en présentant 
vos annonces à ceux qui sont 
suffisamment proches pour s’en 
prévaloir immédiatement et franchir 
le seuil de votre entreprise.

1. Données de planification de campagne de Bing Ads, février 2015 à janvier 2016. Comprend Bing, Yahoo et les sites 
partenaires au Canada.  2. Données de planification de campagne de Bing Ads, données du 24 au 30 janvier 2016.  
3. comScore Media Metrix, novembre 2015, custom measure created using comScore indices and duplication.  4. 
comScore qSearch (custom), septembre 2017. Le Bing Network comprend les sites de recherche de Microsoft et Yahoo 
(recherches propulsés par Bing) et AOL sites au Canada.  5. Données internes de Microsoft, 2014.

Ajustez les enchères sur mots-clés 
selon les moment, lieu et pertinence 
par rapport à vos offre et client 
cible. Un atelier de réparation 
automobile qui reste ouvert tard 
peut souhaiter enchérir pour des 
lieux et créneaux tardifs afin d’attirer 
les clients du coin qui ayant besoin 
de services/réparations inattendus.

Les extensions d’emplacement 
rendent vos annonces plus 
pertinentes en faisant repérer d’un 
seul coup d’oeil aux chercheurs 
l’adresse de vos activités.

Les extensions 
d’emplacement

Le ciblage géographique

Les extensions  
Sitelink

Ciblage par rayon 
géographique

Les extensions 
téléphoniques

Enchères sur mots-clés

Précisez davantage votre rayon 
cible de 1 à 500 miles, par 
tranches de 1 mile, avec le ciblage 
par rayon géographique.

Les extensions Sitelink soulignent les 
produits, offres spéciales ou services 
spécifiques afin que les chercheurs 
puissent aller directement aux 
pages qui les intéressent.

Les extensions téléphoniques 
soulignent un numéro de 
téléphone cliquable mettant 
des clients potentiels à un clic 
d’une communication avec une 
personne de votre société – 
votre premier point de contact. 
Les appels téléphoniques sont 
10 fois plus susceptibles de 
générer une vente qu’un clic.

10-15% 
de gain de taux de clics5

23-35% 
de gain de taux de clics5

10-15% 
de gain de taux de clics5

Bing Network. Intelligent search.
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